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Die tgm
Typographische Gesellschaft Miinchen e.V.

Die tgm steht fuir Qualitat in der visuellen Kommunikation.
lhre Aufgabe ist die Fortbildung in Gestaltung und Technik.
Seit1890 bietet sie Vortrage, Kurse, Studienreisen

und Werkstattgesprache an.

Sind Sie schon tgm-Mitglied?

Dann erhalten Sie neben diesem Jahresprogramm

auch die Jahresgaben der tgm und werden zu

jedem Vortrag per E-Mail eingeladen.

Auch Uber unsere Studienreisen, Ausstellungen und weitere
Veranstaltungen informieren wir Sie im Einzelnen. Fir die
Teilnahme an tgm-Kursen, Seminaren und Symposien zahlen unsere
Mitglieder reduzierte Preise, die Vortrage sind fur Mitglieder frei.
Der Mitgliedsbeitrag fiir ein Jahr betragt 36 Euro, ab 2005 48 Euro.

tgm-online Im Internet finden Sie unter www.tgm-online.de eine
Darstellung der tgm sowie aktuelle Informationen und Kurzberichte.

Vier Seiten Dreimal jahrlich erscheinen diese Mitteilungen

der tgm. Sie enthalten Nachrichten, Riickblicke, Ankiindigungen,
Hinweise, Berichte und Buchbesprechungen.Die »vier

Seiten« sind ein Forum fir alle Mitglieder und jeder ist

herzlich eingeladen, eigene Beitrage beizusteuern.

Kooperation

Wir danken dem Kulturreferat der Landeshauptstadt
Minchen, dem Literaturhaus Miinchen und dem Stadtischen
Beruflichen Schulzentrum fir die Unterstiitzung.

tgm-Biiro

Susanne Galner ist Ihre Ansprechpartnerin im Biro

der tgm zu allen Fragen der Organisation von Seminaren,
Kursen und anderen Veranstaltungen.

Typographische Gesellschaft Unsere Konten

Miinchen e. V. Postbank Miinchen,
Unterbrunner Stral3e 27 BLZ 700 100 80

82131 Gauting Konto-Nr.23 156-802
Telefon 089-7 1473 33 HypoVereinsbank Miinchen,
Fax 0 89-71 53 01 BLZ 700 202 70

E-Mail Gassner@tgm-online.de Konto-Nr.334 523

Internet www.tgm-online.de



Scheitern als Chance

Liebe Leser,

ein Sprichwort sagt: »Probieren geht tiber Studieren.«
Ein weiteres: »Nur Versuch macht klug.« Oftmals
kénnen wir keine sichere Aussage tiber den Ausgang
einer bestimmten Situation treffen, sondern stehen
vor einer Entscheidung: Tun oder nicht tun? So oder
anders? Um eine Antwort zu erhalten, miissen wir
das Wagnis des Experiments auf uns nehmen - und
damit das Risiko des Scheiterns.

Es liegt auf der Hand: Nicht alles kann gelingen.
Quantitativ betrachtet ist Scheitern eine Frage der
Bilanz. Solange die positiven die negativen Ergeb-
nisse tiberwiegen, bleibt sie positiv - und nichts
ist dagegen einzuwenden, wenn gelegentlich was
schief geht. Im Gegenteil: Qualitativ gesehen
kann die Erfahrung eines gescheiterten Versuchs
uns bereichern. Denn der Volksmund weifg auch:
»Aus Schaden wird man klug.«

Vor diese Uberlegungen sah sich das tgm-Team
gestellt, als es um die Gestaltung des J.ahrespro—
gramms ging. Nachdem die geplante Emschaltung
einer Agentur aus terminlichen Grﬁnde{n nicht
infrage kam, entstand die kithne Idee, die Bro—.
schiire von insgesamt 42 verschiedenen Kreativen

susammenstellen zu lassen.

Ein grofle Herausforderung fiir alle Beteiligten -
und ein schones Beispiel fiir die erfolgreiche
Bewiltigung einer ungewissen Situation. Wir
beschlossen, diese Chance beim Schopf zu
packen und zu thematisieren: »Scheitern als
Chance« - unser Motto fiir 2005.

In diesem Sinne viel Vergniigen mit unserem

Jahresprogramm.
Thr

Rudolf Paulus Gorbach






gescheiter

Zum Programm Jetzt ist es nicht gescheitert und Sie finden wie-
der ein umfangreiches tgm-Programm vor: Scheitern und die daraus
zu findenden Méglichkeiten, durchaus als Faszination. xxxx Der
Philosoph Andreas Dorschel aus Graz beginnt mit »Gescheiterte Exis-
tenzen«, wobei anhand beriihmter Personlichkeiten deren Schei-
tern und die Folgen daraus untersucht werden. Nicht gescheitert ist
allerdings die DRUPA, Uber deren weitere Folgen und Erwartungen
Kurt K. Wolf vom Deutschen Drucker berichten wird. Werner Gaede
erlautert kreative Wege, die von der Norm abweichen - also eine
deutliche MaRnahme gegen das Scheitern. Martin Jdschke, der fur
Focus den Bereich der Infografik aufgebaut hat, setzt sich mit dem
Schein oder der wirklichen Information durch Infografik auseinan-
der. xxxx Gescheiterte Druckschriften untersuchen H. Hofrichter, lang-
jahriger Mitarbeiter im Berthold Schriftenatelier und Oliver Linke,
Kommunikationsdesigner aus Augsburg und derzeit Student der
Kunstwissenschaften. Mit mehr Tragik hat dagegen der ehemalige
Berater Jan Kalbfleisch zu tun: Insolvenzen und ihre Folgen. Schwer-
punktmaBig wird er allerdings auf unterhaltsame Weise vermitteln,
wie man es gar nicht so weit kommen lassen kénnte. xxxx Alessio
Leonardi aus Berlin schildert auf sehr komische Art das Scheitern
mit kleinen Labels und die dadurch aufkommenden groRen Proble-
me. Das vollkommene Buch gibt es nicht, meint Uta Schneider von
der Stiftung Buchkunst, plddiert aber gegen das MittelmaB. xxxx
Gescheiterte Magazine zeigt Mirko Bosche. Nicht gescheitert sind
allerdings seine Beispiele der Magazine »Neon« oder »Jetzt«. Und
schlieRlich werden lhnen die Stinder der Typografie in katholischer
Art und Weise vorgelegt, am Schluss der Saison von Rudolf Paulus
Gorbach. xxxx Und noch ein Wort aus der Mitte der tgm: Ein um-
fangreiches Programm zu planen, vorzubereiten und dann auch
noch durchzufiihren bedarf viel Miihe. Da alles von ehrenamtlicher
Arbeit lebt, ist die Grenze zum Scheitern von praktischer Erfahrung
umzingelt. Gegen das Scheitern der Heftgestaltung gingen diesmal
etwa 40 Gestalter vor. Vielleicht bekommen wir dadurch 40 Vor-
Konzepte. Das hiefe dann, dass die Gestaltung des Jahrespro-
gramms bis 2045 gesichert wdre ...

Wir freuen uns auf lhre Teilnahme,
Rudolf Paulus Gorbach
1. Vorsitzender



tgm-Vortrige Seit 55 Jahren bietet die tgm jdhrlich
10 Vortrige jenseits des Grauwertes. International
renommierte Referenten beleuchten ein jéhrlich
wechselndes Schwerpunktthema.

Das Spektrum reicht von Schrift und Typografie,
Design, Wahrnehmung und fachspezifischer
Technik bis zu tibergeordneten — fiir Gestalter
durchaus relevante — Themen.

Die Themen der

letzten 20 Jahre waren:
82/83 Niederlande
84/85 Bestandsaufnahmen
85/86 Perspektiven iiber Stil
87/88 Erscheinungsbilder
88/89 Typographie und Elektronik
89/90 Schrift und Elektronik
90/91 Schrift, Typographie und Kommunikation
91/92 Kreativitit und Technik
92/93 Das Buch
03/94 Schrift in der Offentlichkeit
04/95 Qualitit als Uberlebenschance

96/97 Formen wissenschaftlicher Publikationen
97/98 Entwiirfe, Konzepte, Visionen

98/99 Gedichtnisse

99/00 Begegnungen — Europiische Perspektiven
oo/o1 Bild und Text

o1r/o2 Alltag und Typografie

o2/03 Komplexitit

03/04 Verpackt

04/05 eitern

o8

Rudolf Paulus Gorbach mit der DTL Fleischmann und den Farben der Jahre
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Von den Vorziigen des Scheiterns
Gescheiterte Existenzen
Prof. Dr. Andreas Dorschel, Graz

DRUPA-Nachlese, nicht gescheitert
Kurt K. Wolff, Ziirich

Abweichung von der Norm.
Kreative Wege.
Prof. Dr. Werner Gaede, Berlin

Infografik. Scheitern oder
wirklich informieren?
Martin Jaschke, Pasenbach

Das Haar in der Buchstabensuppe —
tiber verworfene Schrift-Ideen

H. Hofrichter/Oliver Linke,
Augsburg

Die Insolvenz — und warum
lila Kiihe helfen konnen,
sie zu vermeiden

Jan Kalbfleisch, Heilbronn

Kleines Label, groe Probleme
Alessio Leonardi, Berlin

Das vollkommene Buch —
gibt es nicht.
Uta Schneider, Frankfurt

Gescheiterte Magazine
Mirko Borsche, Miinchen

Stinden der Typografie
Griindlich Gescheitertes
Rudolf Paulus Gorbach, Utting

wiww.blumenschein.com



Wer sich halbwegs anerkannt durchs Leben boxt, ist meist
auch gewohnt, auf »gescheiterte Existenzen« herabzu-
blicken. Indes zuckte vielleicht mancher ausgestreckte
Zeigefinger zurtick, durchdachten die Zeigenden, wie wenig
das Identifizieren Gescheiterter auf Offensichtliches bauen
kann. Da ist zum einen die Frage der MaBstabe: derer sind
viele, und was nach den einen Scheitern ist, hatte nach
anderen als Erfolg zu gelten. Zweitens gibt es Erstaunliches
zu entdecken, geht man einmal der Frage nach, wie viel
vorwiegend verschwiegenes Scheitern noch in den strahlend
annoncierten Erfolgen steckt. Welcher rechte Weg ware je
entdeckt worden, ohne vielfaches Hineinlaufen in Irrwege
und Sackgassen? Gewiss verbinden sich in modernen Gesell-
schaften Scheitern und Ressentiment so haufig wie vorher-
sehbar: denn korrespondierend zur Herablassung der Erfolg-
reichen neigen Gescheiterte dazu, boésartig zu werden und
jene entgelten zu lassen, was ihnen selber misslang. Die
Souveranitat, es ohne Galle noch einmal zu probieren, ergibt
sich nicht von Natur, sondern will gelernt sein in einer Kultur,
die mit Scheitern umzugehen weiB. Sie hatte indes stets
auch die andere, irritierendere Moglichkeit zuzulassen: sich
auf achtenswerte Art im eigenen Scheitern einzurichten,
auBerstenfalls als durchgehaltene Lebensform.

Von den Vorziigen des Scheiterns
Andreas Dorschel

Andreas Dorschel studierte Musikwissenschaft, Philosophie und Germanistik
an der Johann-Wolfgang-Goethe-Universitat Frankfurt/M. und der Universitat
Wien; Magister Artium 1987, Promotion zum Dr. phil. 1991.1992-1994 Lehr-
beauftragter an der Philipps Universitat Marburg/L. und der Johann-Wolfgang-
Goethe-Universitat Frankfurt/M., 1994-1997 Professor flir Kulturwissenschaf-
ten in Dresden, 1995 Visiting Professor an der Emory University Atlanta/Ga.
(USA), 1997-2002 Lecturer an der University of East Anglia Norwich (England).
2002 Habilitation an der Philosophisch-historischen Fakultat der Universitat
Bern (Schweiz). Seit Oktober 2002 Professor fiir Asthetik und Vorstand des
Instituts fir Wertungsforschung an der Kunstuniversitat Graz (Osterreich).
Neuere Publikationen u.a.: Nachdenken tiber Vorurteile (Hamburg: Felix Mei-
ner 2001); Gestaltung - Zur Asthetik des Brauchbaren, 2.Aufl. (Heidelberg:
Universitatsverlag Winter, 2003).

Dienstag, 12. Oktober 2004, 19.30 Uhr

Kreisverwaltungsreferat der Stadt Miinchen, Vortragssaal 001

RuppertstraBe 11, Miinchen, U3/Ué6 PoccistraBBe

Eintritt 6 Euro, Studenten 3 Euro, tgm-Mitglieder frei
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Stefan Engelhardt, Typografischer Gestalter
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Abweichen von der Norm. Kreative Wege.
Werner Gaede

Von der Norm abweichen kann
eine effiziente Kommunikation in
der Zeit der kurzen Aufmerksam-
keit und der knappen Kassen sein.
Werner Gaede teilt das so ein:

L) Das Prinzip Abweichung ist uni-
versell, auch Arcimboldo hat es
angewandt.

[] Wer kreativ abweichen will,
muss Normen kennen. Doch
was sind Normen, mit welchen
Normen arbeitet die kreative
Werbung und wie findet man
Abweichungen?

[] Warum wieder kein Schwein
guckt und weshalb deshalb die
kreative Abweichung kommuni-
kativ notwendig ist.

) Welche Wirkungen kénnen mit
kreativen Abweichungen, also
mit kreativer Werbung erzielt

ﬁa\llll [ TaY NV

Prof. Dr. Werner Gaede
studierte Publizistik, Germa-
nistik und Theaterwissen-
schaften, besuchte auch die
Akademie fiir Grafik, Druck
und Werbung in Berlin.
Praxis in der Werbeabteilung
des stern, Texter, Kreativ-Chef
bei Lintas und McCann.
Professor an der HAK Berlin,
wo er Verbale Kommuni-
kation/Verbale Gestaltung
lehrte. Ehrenmitglied des
Art Director Club Deutsch-
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lands. In der Laudatio hiel werden?
es: »Gaede hat die Kreativitat
geordnet und ordentliche
Kreative hervorgebracht«.
Literatur:
Abweichen von der Norm, Dienstag
Wirtschaftsverlag 7. Dezember 2004
LangenMiller, Miinchen 2004. 19.30 Uhr
Literaturhaus Miinchen
Salvatorplatz
U-Bahn Odeonsplatz
Eintritt 6 Euro
Studenten 3 Euro
tgm-Mitglieder frei
In Zusammenarbeit mit dem
Literaturhaus Miinchen
£27% 287 287 2273
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Unter Infografik versteht man die visuelle Darstellung
von Daten und Sachverhalten als Bild zum besseren
Verstandnis, zum schnelleren Erfassen und zur besseren
Merkfahigkeit. Eine visuell aufbereitete Information
wird schneller verstanden und nachhaltiger im Gehirn
des Lesers gespeichert als ein Text, so eine verbreitete
Theorie. Uber Grundformen der Infografik, wie sie
entsteht und funktioniert und ihre asthetischen Maoglich-
keiten berichtet Martin Jaschke. Und nicht fehlen
dirfen — es geht ja auch ums Scheitern — die haufigsten
Fehler, die in der Infografik gemacht werden.

Martin Jaschke studierte Grafik-
Design in Wirzburg, arbeitete
bei und fur Zeitschriften, war stell-
vertretender Art-Director bei
»Forbes«. An der Entwicklung der
Zeitschrift »Focus« und »Focus-
Online« war er beteiligt und 1996
bis 2001 Leiter der Info-Grafik
Focus. Heute ist er selbstandig als
Grafik-Designer und Dozent fir
Infografik.

Dienstag, 11. Januar 2005,
19.30 Uhr

Literaturhaus Minchen,
Salvatorplatz,

U-Bahn Odeonsplatz

Eintritt 6 Euro, Studenten 3 Euro,
tgm-Mitglieder frei

In Zusammenarbeit mit dem
Literaturhaus Minchen




Das Haar in der Buchstabensuppe
Uber verworfene Schrift-ldeen

Dieter Hofrichter, Oliver Linke

Wie andere Gestaltungsprozesse
ist auch der Schriftentwurf von
standigem Scheitern und hoffnungs-
vollen Neuansatzen begleitet. Be-
wahrt der Entwurf geniigend Zuriick-
haltung um nicht durch die Ab-
nutzung vordergrundiger Effekte
das Auge zu langweilen? Die
Zurucknahme von Eitelkeiten im
Dienste der Funktion ist eine
wichtige Tugend. Die fortwahrende
Priifung, ob die eigene Formvor-
stellung auch im Schriftverbund

und in verschiedenen Schriftgraden
Bestand hat, zwingt nicht selten

zur Aufgabe von so mancher bereits
liebgewonnener Kontur.

Beispiele gibt es genug: Ob bei
Neudorffer, Bodoni oder in den
eigenen Schubladen der beiden
Referenten — der Vortrag gewahrt
reichliche Einblicke in die

Entwurfs- und »Verwurfsprozesse«
der Schriftgestalter von gestern

und heute.

Dieter Hofrichter

studierte Angewandte Graphik an
der Kunstakademie in Nirnberg;
arbeitete als Assistent von Ginter
Gerhard Lange und Schriftentwerfer
im Atelier der H. Berthold AG in
Minchen/Taufkirchen. Seit 1999
Schriftentwerfer fur die Berthold
Types Ltd.

Oliver Linke

studierte Kommunikations-Design in
Augsburg und Kansas City; arbeitet
selbststandig als Designer fur

Print- und Online-Medien in Augs-
burg; Lehrauftrage in Miinchen
(Blocherer Schule) und Augsburg
(Fachhochschule) fir Schrift,
Typografie und Type Design.

Dienstag, 1. Februar 2005,
19.30 Uhr

Aula des Stadtischen Beruflichen
Schulzentrums, Pranckhstral3e 2
S-Bahn Hackerbriicke

Eintritt 6 Euro, Studenten 3 Euro,
tgm-Mitglieder frei
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Koeln

Wilhelm Schaefer,

Die Insolvenz -
und warum Llila Kuehe helfen

koennen, sie zu vermeiden

JAN KALBFLEISCH

Die Insolvenz ist eine der unerfreulichsten
Phasen im beruflichen Leben eines
Geschaeftsfuehrers und die Gruende fuer dieses
Scheitern sind vielfaeltig. Eine wachsende
Anzahl zeigt, dass das Risiko der (drohenden)
Zahlungsunfaehigkeit nicht unterschaetzt werden
sollte. Die Folgen der Insolvenzordnung (Ins0)
werden eroertert, ebenso der moegliche Ablauf
einer Insolvenz und potenzielle "Fallstricke".
Anhand von Fallbeispielen werden Loesungen
aufgezeigt. Sanierung, Insolvenzregelverfahren
und Management Buyout werden in diesem
Zusammenhang betrachtet.

Zweifellos gibt es neben der Herausforderung,
eine Insolvenz ordentlich und moeglichst
"erfolgreich" durchzufuehren mindestens ein
weiteres sehr bedeutendes Ziel: So erfolgreich
sein, dass es zu keiner Insolvenz kommt.

Was banal klingt ist in der Umsetzung mit
erheblichen Schwierigkeiten verbunden. Worin
liegt der Unterschied zwischen erfolgreichen und
nicht erfolgreichen Unternehmen? Es existieren
einige Grundregeln, die viele erfolgreiche
Unternehmen vereinen. Sie werden in diesem
Vortrag auf unterhaltsame Weise vermittelt. Zum
Beispiel heiBt es, den Nutzen in den Vordergrund
zu stellen und "anders" zu sein. Oder haben Sie
sich noch nie gefragt, warum lila Kuehe deutlich
laenger leben als Ihre normalen Kollegen?

JAN B. KALBFLEISCH

1972 in Aschaffenburg geboren, lernte Offsetdrucker und schloss
an der HdM Stuttgart mit dem Diplom-Wirtschaftsingenieur ab. Zu
den beruflichen Stationen gehoerten Heidelberger Druckmaschinen
AG (Unternehmensberater) und GC Graphic Consult in Muenchen
(Unternehmensberater, Partner, Mitglied der Geschaeftsleitung).
Heute ist er Leiter des kaufmaennischen Bereiches bei CD
Cartondruck AG in Obersulm und Rhetorik-Trainer fuer das
Unternehmen Erfolg in Freising.

Dienstag, 1. Maerz 2005, 19.30 Uhr

Aula des Staedtischen Beruflichen Schulzentrums,
PranckhstraBe 2, S-Bahn Hackerbruecke

Eintritt 6 Euro, Studenten 3 Euro,
tgm-Mitglieder frei

15
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Kleines Label
GrolRe Prohleime

TS

ALESSIO LEONARDI
Dienstag, 19. April 2005, 19.30 Uhr
Gasteig Miinchen, Carl-Orff-Saal, Rosenheimer Strafie 5
U-Bahn Rosenheimer Platz
Eintritt 6 €, Studenten 3 €, ToM-Mitglieder 0 €

In Zusammenarbeit mit dem Literaturhaus Miinchen

Jahrelang habe ich meine Fonts von renommierten Schriften-
hdusern vertreiben lassen. Dann dachte ich mir, das kann ich
auch selber. Das war der Anfang eines neuen Abenteuers,
meiner Foundry BuyMyFonts.com, und die Ursache vieler
nerviger Probleme, die ich in einem sachlichen, trockenen, fach-
spezifischen Vortrag erzidhlen werde.

3

ALESSIO LEONARDI (1965 in Florenz geboren) ist Kommunika-
tionsdesigner und Schriftenentwerfer. Nach einer wichtigen,
intensiven, aber zum Gliick nicht all zu langen Exrfahrung
bei MetaDesign, hat er sich 1994 selbststindig gemacht und
fiihrt seit 1997 zusammen mit Priska Wollein das Biiro
Leonardi.Wollein Visuelle Konzepte in Berlin. Einige seiner
Schriften werden von Linotype Library und FontShop vertrieben,
die anderen vertreibt er selbst im Internet durch sein neues
Label BuyMyFonts.com.

7 Q2@
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er selbst schon iff einer Jury titig war, kennt die Freuden und Qualen

ner Jury. Freuderfibereitet der fachlichegAustafisch mit den Kollggen. Oder

as anerkennende"Bewundern guter Idefin.
Dogh zur Qual kann es werdefl, wenn df¢ Menge des zu Beurteilenden
redliziert und Schnitte gemacht werden miissen. Wenn das gut Gemachte
nicfit mehr ausreichtfum weitflr zu kommen. Wenrfleinzelne Biicher sich
gegeniiber den andergn ihrer Gruppe njcht ge ug rchsetzen kénnen,
ohne aberfschlecht z# seinf{Wenn jedefy weif2, es Zusammenspiel

ein Buch zu gtoduziergn find wi |e| beim jangen Prozess

Entwurf bis zur Buchbindung sghief gehen kann.

Wettbewerb der schénsten Biigher wird die Qualitill sowohl der
technlschen Produktion, als auch der Ausstattung und der buchgestalter-
ischen Konzgptionfund der Gestaltung auf den, Priifstand gebracht.

ngereicherfimit
n Wettbe

die gescheitert sind ohne schlecht zu sein; die schén aussehen und doch

nbligken in die Juryarbeit wrden einige Beigpiele aus
rben der sthénsten deutschen Bfjcher vorgestelltfi Biicher,

einen Makel haben; die flinktionieren, aberfhicht iiberzeugen. Mer Vortrag
zihlt von den Hiirden,fzur Vollkommenhéit zu gelangen und Rilt ein
ladoyer wider das Mittélm
pografischg Strukturen, kdhzeptionelle Aussagen —gGestaltung als Ve
stindnishilfe — die Wahl des Materials und die techn§che Umsetzung
bilden ein sensibles Gefiige fiir das Endergebnis: Bugh.

%RL? i

L%ti drichent

U-Bahn Odeonsplatz

Eintritt 6 €, Studenten 3 €
tgm-Mitglieder frei

In Zusammenarbeit mit dem
Literaturhaus Miinchen

unter d SFEINGT®N <UsUS>.

Ausstellungen im In- und Ausland.

te”ungen. Parallel eigene

Geschdftsfiihrerin der Stiﬂung
——(fPPhstlerische Arbeit am Thema

BucHieosFeeinkfurt am Main

seit 2001. Verantwortlich fiir den
deutschen und d ewmimsewmetionalen

Buchgestaltungswettbewerb. Kuratorin von
Buch/Text/lnstaIIation/Zeichnung

Hﬂd Zusammenarbeit mit Ulrike Stoltz

fiir Gestaltung Offenbach am Main.
17 Jahre selbsténdig als Typografin und

Buchkiinstlerin. Zahlreiche Pra‘miiemngen

Sonderauss

mmmmbdéanSchneider: Studiummisselie

mmmmi¢omm unikation an der HfG Hochschule
und Preise durch die Stiftung Buchkunst.
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tllowOeltext__.;rnoneOcbpatlistlevelent
OaceOvelnumbers_;g05040 emplateid-
848166274velnfcn2artatl

f1 text_omnumbers;ers;s;idermScheitern
und Neuentwicklung von Magazinen
Mirko Borsche

Das Scheitern und die Neuentwicklung
von Magazinen, anhand verschiedener
1 Beispiele - Ende der weitergeleiteten
Nachricht. Der Text hie r ist g eschei-
tert, ums o in t eressanter wird der
Vortrag mit d enB e i ele n.

Mirko Borsche,

geboren am Tegernsee, studierte an
der Fachhochschule Augsburg
Kommunikations-Design und an der
Kingston University London mit dem
Abschlul Master of arts. Er war und
ist Art Director bei Start Advertising,
Springer & Jacoby, jetzt-magazin,
neon-Magazin, SZ-Magazin, sowie fiir
bulthaup international und mini
international. Und diese Liste ldsst
einiges erwarten.

Dienstag, 7. Juni 2005,

19.30 Uhr

Literaturhaus Miinchen,
Salvatorplatz,

U-Bahn Odeonsplatz

Eintritt 6 Euro, Studenten 3 Euro,
tgm-Mitglieder frei

In Zusammenarbeit mit dem
Kulturreferat der LH Minchen

#
Stack* -
18



Rudolf Paulus Gor-
bach, Typograf und
Leiter des Jahres-
kurses Typografie in
Miinchen, in dem
Motivation zur Quali-
tit eine grofle Rolle
spielt.

Lehrte an der Hoch-
schule fiir Druck und
Medien Stuttgart, der
Fachhochschule Miin-
chen und der Akade-
mie an der Einstein-
straBe (Us).

Sein Biiro fur Gestal-
tung und Realisierung
existiert seit 1971.
www.gorbach-gestal-
tung.de

mogwitz | design Miinchen

Siinden der Typografie.
Griindlich Gescheitertes.
Rudolf Paulus Gorbach

Siinden sind Regelverstéfde und
Stinden der Typografie sind Verstéee
gegen Regeln der Typografie und der
asthetischen Wahrnehmung. So entste-
hen ungliickliche Drucksachen, manch-
mal verwirrend oder gar unverstandlich.
Eigentlich alles Dinge, die die Kriminal-
polizei, Abt. 71 A typografisches Un-
vermégen, nicht zulassen diirfte.
Anhand einer Messe, einer Buch-Messe,
werden in einzelnen Stationen solche
Siinden ermittelt, dargestellt und hof-
fentlich bereut. Aber auch hier hat das
Scheitern eine Chance. Namlich alles
l4sst sich auch besser machen. Und
wofur? Natiirlich um die Welt zu verbes-
sern.

Dienstag, 5. Juli 2005, 19.30 Uhr
Literaturhaus Miinchen,
Salvatorplatz,

U-Bahn Odeonsplatz

Eintritt 6 Euro, Studenten 3 Euro,
tgm-Mitglieder frei

In Zusammenarbeit mit dem
Literaturhaus Miinchen
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Anmeldung

Fiir die Anmeldung finden Sie im
Umschlag eine heraustrennbare
Karte. Bitte schicken Sie diese Kar-
te an das tgm-Biiro oder melden
Sie sich iiber www.tgm-online.de
an. Bei zu geringer Teilnehmerzahl
muss der betreffende Kurs bzw.
das Seminar abgesagt werden.

Zahlung

Warten Sie mit der Bezahlung
der Gebiihr, bis Sie unsere
Anmeldebestatigung oder Rech-
nung erhalten haben. Die er-
folgt, wenn sicher ist, dass die
Fortbildung stattfinden kann.

Ricktritt

Sollten Sie einen Kurs oder ein
Seminar, zu dem Sie sich angemel-
det haben, nicht besuchen kdonnen,
ist eine Abmeldung noch bis eine
Woche vor Anmeldeschluss mog-
lich. Danach ist die halbe Gebiihr
fallig und nach Anmeldeschluss

die volle Kursgebiihr oder Sie be-
nennen einen Ersatzteilnehmer.

20

Auf den folgenden Seiten

finden Sie unser Angebot an
Seminaren und Kursen.
Seminare finden ein- oder zwei-
tdgig am Wochenende statt.
Kurse erstrecken sich {iber ei-
nen ldngeren Zeitraum, mehrere
Wochen oder sogar Monate.
Gemeinsam ist beiden Formen,
dass sie berufliches Wissen aus
dem Bereich der visuellen Kom-
munikation vermitteln und dass
dieses Wissen immer auch gleich
in die Praxis umgesetzt wird.
Geleitet werden unsere Kurse und
Seminare von anerkannten Fach-
leuten und praxiserprobten
Dozenten.

Zertifikat

Am Ende des Kurses erhalten
alle Zertifikat, sofern sie
mindestens zwei Drittel des
Kurses besucht haben.

Haftungsausschluss

Die tgm haftet nicht bei Verlust
mitgebrachter Gegenstande.

Seminarrdume

Die tgm behilt sich vor, kurz-
fristig den Ort zu wechseln (Miin-
chen und naheres Umland).
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Hal Bargmann -

JDas blsschen Text - das schreibt sich doch von selbst.”

Ob wegen sinkendor Budgats, des Trends

zur Visualisierung oder mangets Sinn fir die Bedeutung

von Texten - immer haufiger verzichten

Werbunglrelbende, Verlage und Agenturen auf

einen Texter und dbertragen seine Aufgaben ”,
an Graflker. Folge: Grafiker missen selbst das Wort %
fihren, sel es, dass sie vorgegetene Texte bearbelten oder

auf Basis von Unterlagen Claims, Lauftexte etc.

entwickeln.

Kain Grund zur Panik: Das Seminar zeigt, wie

man Worte als Gestaltungsmittel verwendet.

Es vermittelt anhand vieler Beispiele und eigener Ubungen

die Grundlagen 1ir die Batextung verschiedener Formate

und das Ristreug zur Bearbeltung unterschiedlicher

Textsorten.

Hal Bargmann (40), arbeltet als freler Texter
und Journalist in Midnchen. Er entwickelt
Kommunikationskonzepte fir Unternehmen,
textet fiir Markenartikler und schreibt

filr zahireiche Zeltschriften und Zeltungen.

Ot Institut fir Jugendarbeit 210
Germeringer Strafe 30 ;165 X
82131 Gautlng

Tarmin Samstag. 26., und Sonnlag,

27. Februar 2005 lewells

von 9 bis 13 Uhr und 14 bis 18 Unhr
Seminargebdhr 200 Eura fir

Mitglieder, 240 Euro fir Nichtmitglieder,

ruzighich ca. 40 Euro fir

Verpflegung im Seminarhaus

Maximal 16 Tellnehmer

Anmeldung bitte bis 8. Oktober 2004

schriftlich oder (iber

www.tgm-online.de an das tgm-Blro

AM Uy



Helfried Priinster | Reprofotograf

Einfihrung in die typografischen Grundkenntnisse mit Gestaltung einfa-
cher Drucksachen. Seit Typografie durch DTP zu einem »frei verfligbaren«
Verfahren geworden ist, wird Uber Typografie enorm viel geredet. Das
reicht aber flr die Praxis der Arbeit oft nicht aus. In diesem Seminar wird
in kleinen Bausteinen das Einmaleins der Typografie dargestellt und gleich-
zeitig exemplarisch gelibt. Die Praxis kommt hier nicht zu kurz. Stoffplan |
Theorie: Details der Schrift, Schriftwahl und Schriftcharakter, SchriftgroRe,
Seitenaufbau und Satzspiegel, Papierformate, Gestaltungsraster und Aus-
zeichnungen. Praxis: Elementare Ubungen zu den Theorie-Themen. Ein-
fache Gestaltung Schritt fir Schritt: Mitteilungsblatt, Brief, Visitenkarte,
Einladung sowie ein Prospekt. Zielgruppe | Alle, die an einer sinnvollen
typografischen Aufbereitung von Text interessiert sind oder sie als
Aufgabenstellung im Beruf haben. Bitte mitbringen: Schere oder Skalpell,
Typometer, Montagekleber, Bleistift, Papier, Schneideunterlage. Wegen der
Intensitat des Seminars wird eine Ubernachtung empfohlen, Vollpension
ca. 55 Euro. Dozent | Rudolf Paulus Gorbach, Typograf und Dozent fiir Typo-
grafie an der Hochschule fiir Druck und Medien Stuttgart und an der Aka-
demie an der Einsteinstralle (Us), Jahreskurs Typografie, zahlreiche
Inhouse-Seminare; Biiro fur Gestaltung und Realisierung seit 1971. Ort |
Institut flr Jugendarbeit, Germeringer Stral3e 30, 82131 Gauting. Termin
Samstag, 20, und Sonntag, 21. November 2004 jeweils von 9 bis 13 Uhr
und 14 bis 18 Uhr. Seminargebiihr | 210 Euro flr Mitglieder, 240 Euro fir
Nichtmitglieder, zuztglich ca. 40 Euro fiir Verpflegung im Seminarhaus.
Maximal 16 Teilnehmer. Anmeldung bitte bis 29. Oktober 2004 schriftlich
oder liber www.tgm-online.de an das tgm- Buro.
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Grundlagen Papier und Farbe
Dr. Renke Wilken, Ursula Borgmann, Robert Dérffel

Papisr und Druckfarbsn bssinflusssn dis Realisisrung von
Druckproduktsn. Wis wardsn dis Warkstoffs hargsstsllt, wslchs
untsrschisdlichsn Eiganschafton weissn sis auf, walchs Faktorsn
wirksn auf sis sin, zu walchsn Problsmsn kann ss kommosn,

wis kann dsr Gastaltsr sntsprachsnd sntwsrfsn und handsIn?

Stoffplan Papisrhsrstsllung, Papisrmaschinsn, Stoffaufbsrsi-
tung, Papisrvaradslung, Papisrsortsn, Mssssn und Priifsn von
Papiosr, drucktschnischs Eiganschafton, Grundbsgriffs wis bai-
spislswaiss flichsnbszogsns Masss, Zwsissitigksit und Maschi-
nanrichtung. Aufbau und Bsstandtsils von Druckfarbs, Anfords-
rungsn an Druckfarbsn, Druckfarbsnhsrstsllung (Schwsrpunkt
Bogsnoffsst), rhoologischs Eiganschaftsn, Trocknungsartsn.
Vorbsugung und Varmsidung von Problsmsn, dis vor allsm bsi
dsr Waitsrverarbsitung von Druckproduktsn auftraton.

Zielgruppe Alls Gostaltor und Harstsllar, walchs dis Grund-
lagon ihrsr am moiston bsnutztosn Warkstoffs kannsn lsrnsn
und sichsrsr im Umgang mit ihnsn wsrdsn wollsn.

Das Sominar srginzt idsal das Ssminar »Hsrstsllung houtsc.

Dozenten Dr. Renke Wilken (1945), Studium dsr Granzflichsn-
physik. Seit 1979 in dsr pts Miinchsn in Forschung und Bsra-
tung tatig. Lohrauftrag an dsr FH Miinchsn und shranamtlichs
Tatigksitsn, insbssondsrs im Bsrsich dsr Normung.

Ursula Borgmann (1955), Studium dsr Polymsrchamis, varschis-
dsns Stationsn in dsr hubsrgroup (Bindsmittslsntwicklung
Offsst, Laborlsitung). Houts Entwicklungslsitung fiir dis
gosamts hubsrgroup sowis dis Leitung dsr INK ACADEMY.

Robert Dorffel (1968), nach Abitur Lohrs und Arbsit als Offsstdru-
cksr, Varkauf von Drucksrzsugnisssn, anschlisfsnd Wachssl zur
hubsrgroup als Baratsr fiir Fsuchtmittslsystoms. Houts im orga-
nisatorischon und fachlichsn Bsrsich dsr INK ACADEMY titig.

Ort Schulungsraum dsr INK ACADEMY,
Michasl Hubsr Miinchsn GmbH,
Fsldkirchsnsr StraRs 15,

85551 Kirchhsim [Hsimststton

Termin Samstag, 12., und Sonntag,

13. Mirz 2005, jawsils von 9 bis 13 Uhr
und 14 bis 18 Uhr

Seminargebithr 220 Euro fiir Mitglisdsr,
260 Euro fiir Nichtmitglisdsr,
zuzlglich ca. 40 Euro fiir Varpflagung.
Maximal 20 Tsilnshmsr

Anmeldung Dbitts bis 30. Januar 2004
schriftlich odsr tibsr www.tgm-online.de
an das tgm-Biiro

24

M. Hausr



- Fonts: Kennedy; Galapagos Design , Lasipalatsi

www.mschroeppel.de

Holger Schubert

Wie entwickle ich eine gestalterische Idee? Wie gehe ich an
die Aufgabe, eine Anzeige, eine Broschiire oder ein Logo zu
entwerfen?

Wir gehen in diesem Kurs auf eine bewusst ideengeleitete
Arbeit des Entwerfens ein:

Denken mit der ,Hand"; Strategien, wie die Angst vor dem
weiflen Blatt verschwindet und wie mit Stift und Papier
Ansitze entstehen, die uns kein Computer liefern kann.
Ein grafischer und gescribbelter Streifzug durch die Welt
des Designs.

Stoffplan  Grundlagen des Entwerfens mit Skizzen und Scribbles,
Seitenlayout scribbeln, Scribbeln und Skizzieren von
Schrift-Typen, Planung von Bildern als Scribble, praktische
Ubungen.Die Teilnehmer sollten eine selbst gestellte (reale
oder erfundene) Aufgabe zur Bearbeitung mitbringen.

Zielgruppe Jeder, der entwerfen mochte, darf oder muss. Einsteiger,
die Clip-Art-Vorrite nicht mehr sehen kénnen, und Fort-
geschrittene, die mal wieder mit der Hand denken wollen.
Bitte mitbringen: DIN-A4-Papier weil, Arbeitsunterlage
Karton oder Kunststoff (moglichst DIN A2 grof), Lineal,
Schere oder Cutter, Klebestift, diverse Stifte: Graphit-/
Bleistift, Scribble-Marker, Kugelschreiber, Filzstifte usw.

Dozent Holger Schubert, Dipl.- Des. (FH),
war Lehrbeauftragter fiir Schrift und Typografie
an der FH Miinchen, arbeitete selbststindig als Designer
sowie in verschiedenen Werbe- und Design- Agenturen,
zuletzt Senior Art Director mit Schwerpunkt Corporate-
Design-Konzepte. Heute Leiter einer Abteilung fiir
Visuelle Kommunikation in der EaDs.

Ort Institut fiir Jugendarbeit,

Germeringer Strale 30, 82131 Gauting

Termin Samstag, 29. Januar 2005 von 9 bis 13 Uhr und
14 bis 18 Uhr

Seminargebiithr 120 Euro fur Mitglieder,

150 Euro fiir Nichtmitglieder, zuziiglich
ca. 20 Euro fir Verpflegung im Seminarhaus

Maximal 16 Teilnehmer

Anmeldung bitte bis 7. Januar 2004 schriftlich oder
itber www.tgm-online.de an das tgm- Biiro.
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Schrift: Vom Entwurf zum digitalisierten Font

Oliver Linke

Anhand von eigenen Entwiirfen der Seminar-
teilnehmer werden die Arbeitsschritte des
Entstehens einer Schrift vom Entwurf bis zur
Herstellung besprochen und veranschaulicht.
Die wichtigen Entscheidungen in der
Entwurfsphase beziiglich Formcharakter und
Lesbarkeit bilden neben den digitalen Méglichkeiten
unter Fontographer (Zurichtung, Kerning,
Bildschirmschriften, Hinting etc.) einen
Schwerpunkt. Dabei werden auch die
»Alltagsprobleme« des Typografen, wie etwa
Umformatierungen, Zurichtungskorrekturen,
Hinzuftigen von Zeichen oder Logos ihren Platz
im Seminar erhalten.

Zielgruppe Das Seminar wendet sich an alle, die
einen Einstieg in die Schriftgestaltung wagen
wollen, die gerne — zum Beispiel bei Wortmarken,
Schriftziigen etc. — Schriften modifzieren oder die
durch einen tieferen Einblick in die Schriftgestaltung
ihre Typografie verbessern wollen. Das Seminar

ist aber keinesfalls als reiner Fontographer-Kurs zu
verstehen.

Dozent Oliver Linke studierte Kommunikations-
Design in Augsburg und Kansas City; arbeitet
selbststidndig als Designer fiir Print- und
Online-Medien; Lehrauftrige in Miinchen (Blocherer
Schule) und Augsburg (Fachhochschule) fiir Schrift
und Typografie.

ort Akademie an der Einsteinstrafie (Us),
Einsteinstrafle 42, U-Bahn Max-Weber-Platz
Termin Samstag, 11., und Sonntag,

12. Dezember 2004, jeweils von 9 bis 13 Uhr
und von 14 bis 18 Uhr

Seminargebiihr 200 Euro fiir tgm-Mitglieder,
240 Euro fiir Nichtmitglieder

Maximal 15 Teilnehmer

Anmeldung bitte bis 19. November 2004
schriftlich oder tiber www.tgm-online.de an
das tgm-biiro
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Robert Gigler,

Peer Koop
>> Herstellung heute
und Matthias Hauer

In diesem Seminar wird am Beispiel der Herstellung von

Biichern der organisatorische und technische Weg
vom Manuskript bis zur fertig palettierten Auflage erldutert
und anhand praktischer Beispiele dargestellt.
Stoffplan Projektmanagement, Projektablaufe,
Kommunikation und Schnittstellen innerhalb und
auBerhalb des Verlags, Kalkulationen,
Vorbereitung von Texten und Bildvorlagen,
Druckvorstufe, Druckverfahren,
Werkstoffe Papier und Farbe, Druckveredelung,
Druckweiterverarbeitung, Druckabnahme,
Qualitatskontrolle, Spezialisierung.

ZIELGRUPPE
Neu- und Quereinsteiger als
Hersteller oder Herstellungsassistenten

in Verlagen, herstellende Lektoren
] ) Dozenten: Peer Koop (1965)
in kleinen Verlagen, Produktioner )
) _ ~ Repro-Ausbildung, Hersteller
in Agenturen, Grafiker, die ihre )
_ im Max Hueber Verlag, Ismaning
drucktechnischen und o'\r/?amsatorlschen
_ ] atthias Hauer (1970)
Kenntnisse erweitern wollen. ) )
Dipl.-Ing.(FH) Druckereitechnik,

Hersteller im Prestel Verlag, Miinchen

Ort: Institut fir Jugendarbeit,
Germeringer StraBe 30, 82131 Gauting

Ter m .n: Samstag, 19., und Sonntag, 20. Februar 2005
Jeweils von 9 bis 13 Uhr und 14 bis 18 Uhr

Seni nar gebuhr: 200 € fur Mitglieder, .
240 € fiir Nichtmitglieder,

zuziiglich ca. 40 € fur Verp_flegung im Seminarhaus
Maxi mal 16 Tei | nehmer

Anmeldung bitte bis 29. Oktober 2004
schriftlich oder Gber
www.tgm-online.de an das tgm-Buro



Ort

Institut fur Jugendarbeit,
Germeringer Strale 30,
82131 Gauting

Termin

Samstag, 16. und
Sonntag, 17. April 2005
jeweils von 9 bis 13 Uhr
und 14 bis 18 Uhr

Seminargebiihr

210 Euro fir Mitglieder,
240 Euro fir Nicht-
mitglieder, zuzuglich ca.
40 Euro fir Verpflegung
im Seminarhaus
Maximal 16 Teilnehmer

Anmeldung

bitte bis 15. Marz 2005
schriftlich oder tiber
www.tgm-online.de an
das tgm-Biiro

Colormanagement
Karl Koch

Wir brauchen Colormanagement, sagt man.
Aber was ist das? Wieso brauchen wir es und
wie kénnen wir es niitzlich einsetzen? Oder
umgekehrt: Welchen erheblichen Vorteil hat
unsere Produktion und Gestaltung mit Color-
management?

Stoffplan  Einflihrung und Grundlagen,
Monitorkalibrierung und -profilierung, Vor-
stellung verschiedener Scanner-/Kamera-
targets, Erstellen von Scannerprofilen fir
Aufsicht, Durchsicht und Rescan, Farbraume,
Sonderfarben, Druckerprofilierung, Anwen-
dung von ICC-Profilen in Standardsoftware,
ICC Workflow, Medienneutrale Datenhaltung,
Farbkommunikation mit Kunden und
Auftraggebern, Adobe Photoshop und CM,
Fehlerquellen und Ausblick.

Zielgruppe Typografen, Grafik- und
Kommunikatiosdesigner, Fotografen, Buch-
gestalter, Hersteller und Produktioner, sowie
Personen, die mit der Bildverarbeitung direkt
zu tun haben.

Dozent Dipl.-Ing. Karl Koch ist seit 15 Jahren
im grafischen Bereich tatig und hat sich dabei
schon seit 12 Jahren mit Colormanagement
beschaftigt. 1997 griindete er die Firmen Color
Solutions Consulting und Color Solution
Software in Penzberg. Dort wird einschldgige
Software entwickelt mit dem Markennamen
BasICColor und in der Consultingfirma geht es
um Beratung, Schulung und Einfiihrung in
Colormanagement-Systeme. Nicht verwunder-
lich ist, dass Koch in verbliebener Freizeit
gerne fotografiert.
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| Raster in der Gestaltung

Rudolf Paulus Gorbach
Christiane Gerstung

Kaum eine Drucksache — aber auch eine Website — kommt heute ohne einen
Gestaltungsraster aus. Dieser ist ein Werkzeug fiir Ordnung, Systematik und
Rhythmus in der Gestaltung. Dabei ist der Raster nicht als starres Korsett zu
sehen sondern als Kanon fiir eine schépferische Freiheit. Und man staunt,
wie flexibel man mit einem intelligent aufgebauten Raster gestalten kann.

Stoffplan_Entwicklung Zielgruppe_Alle, die schon langst
von Proportionen, Formate  einmal mehr tiber Raster und

von Drucksachen, Biichern,  Gestaltungssysteme lernen wollen
Zeitschriften u.a. und die das unsystematische Arbei-
Wie findet man einen Raster? ten satt haben. Ein Einsteiger-Semi-
Voraussetzungen fiir einen  nar, das umfangreiche Informationen

Gestaltungsraster, Aufbau bietet. Bitte mitbringen: Schere oder
von Gestaltungsrastern, Skalpell, Typometer, Montagekleber,
Rasterarten, Vorzlige der Bleistift, Papier, Schneideunterlage

Rasterarbeit. Zahlreiche _Wegen der Intensitdt des Seminars
praktische Ubungen. wird eine Ubernachtung empfohlen,

Vollpension ca. 55 Euro

Dozenten_Rudolf Paulus Gorbach, Typograf, Buchgestalter und
Leiter des Jahreskurses Typografie in Miinchen. Lehrte an der
Hochschule fir Druck und Medien Stuttgart, der Fachhochschule
Munchen und der Akademie an der EinsteinstraBe (U5). Sein Buiro
fir Gestaltung und Realisierung existiert erfolgreich seit 1971.
www.gorbach-gestaltung.de

4
8
(6]

T

—Der Schwerpunkt der Tatigkeit von Christiane Gerstung liegt im
didaktischen Buch und in der Gestaltung von Erscheinungsbildern.
Sie arbeitet seit tiber zehn Jahren selbstindig fur Offentliche
Institutionen, Verlage und andere Unternehmen. Nach ihrem
Studium war sie bei der Werbeagentur GGK angestellt und

flir namhafte Gestalter tatig. Auch eine langjdhrige Lehrtatigkeit
in typografischen Grundlagen und deren Realisierung gehort zu
ihrem Repertoire.

Ort_Institut fur Jugendarbeit, Germeringer StraBe 30, 82131 Gauting
Termin_Samstag, 4., und Sonntag, 5. Juni 2005 jeweils von 9 bis 13 Uhr
und 14 bis 18 Uhr

Seminargebiihr—210 Euro fur Mitglieder, 240 Euro fur Nichtmitglieder,
zuzlglich ca. 40 Euro fur Verpflegung im Seminarhaus.

Maximal 16 Teilnehmer

Anmeldung_bitte bis 29. Oktober 2004 schriftlich

oder Uber www.tgm-online.de an das tgm-Biiro
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Auf den folgenden Seiten fin-
den Sie unser Angebot an
Kursen. Kurse erstrecken sich
tber einen ldngeren Zeitraum,
mehrere Wochen oder sogar
Monate. Sie sollen berufliches
Wissen aus dem Bereich der
visuellen Kommunikation ver-
mitteln und dieses Wissen
immer auch gleich in die Praxis
umsetzen helfen. Geleitet wer-
den unsere Kurse von aner-
kannten Fachleuten und pra-
xiserprobten Dozenten.

Anmeldung

Fiir die Anmeldung finden Sie
im Umschlag eine heraus-
trennbare Karte. Bitte schicken
Sie diese Karte an das tgm-Biiro
oder melden Sie sich unter
www.tgm-online.de an. Bei zu
geringer Teilnehmerzahl

muss der betreffende Kurs ab-
gesagt werden.

Zertifikat

Am Ende des Kurses erhalten
alle Teilnehmerinnen und Teil-
nehmer ein Zertifikat, sofern
sie mindestens zwei Drittel des
Kurses besucht haben.
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Kurse

Zahlung

Warten Sie mit der Bezahlung
der Gebiihr, bis Sie unsere
Anmeldebestatigung oder Rech-
nung erhalten haben. Die er-
folgt, wenn sicher ist, dass die
Fortbildung stattfinden kann.
Mit dem Lastschriftverfahren ist
alles noch einfacher. Der Einzug
erfolgt vor Beginn des Kurses.

Riicktritt

Sollten Sie einen Kurs, zu dem
Sie sich angemeldet haben,
nicht besuchen koénnen, ist eine
Abmeldung noch bis eine Wo-
che vor Anmeldeschluss moglich.
Danach ist die halbe Gebiihr
fallig und nach Anmeldeschluss
die volle Kursgebdhr. Alterna-
tiv kdnnen Sie einen Ersatzteil-
nehmer benennen.

Haftungsausschluss
Die tgm haftet nicht bei Verlust
mitgebrachter Gegenstande.

Seminarrdume

Die tgm behilt sich vor, kurz-
fristig den Ort zu wechseln
(Minchen und naheres Umland).

Lilian Neunhoeffer Illustration



Kurse

34 Schrift und Typografie im 20. Jahrhundert
35 Gescheitert?
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SCHRIFT UND
TYPOGRAFIE IM
20. JAHRHUNDERT

Fotografic und Konzeption: Alfred Kiing,
Gestaltung von Ausstellungen und Museen

Dozent Rudolf Paulus Gorbach,
Typograf und Dozent fiir Typo-
grafie an der Hochschule fiir
Druck und Medien Stuttgart
und der Akademie an der
Einsteinstrafle (Us), wo er seit
1986 Geschichte der Schrift und
der visuellen Kommunikation
lehrt. Initiator des Jahreskurses
Typografie; Biiro fiir Gestaltung
und Realisierung seit 1971.
www.gorbach-gestaltung.de

Ort Literatur Moths,
Rumfordstrafle 48,
80336 Miinchen,
S-Bahn Isartorplatz

Termine Vier Montagabende,
vom 25. Oktober bis

22. November 2004

(aufler 1. November),

19.30 bis 21.00 Uhr

KURSGEBUHR

80 Euro fiir tgm-Mitglieder,
100 Euro fiir Nichtmitglieder
Maximal 20 Teilnehmer

ANMELDUNG bitte

bis 11. Oktober 2004 schriftlich
oder iiber www.tgm-online.de
an das tgm-Biiro

Anhand von vier Stationen wird die
Bedeutung der Typografie und ihrer
Schriften des 20. Jahrhunderts erliutert.

1 Es beginnt mit dem Aufbruch der
Buchgestaltung Anfang des letzten
Jahrhunderts, die nach den Reformen
der Jahrhundertwende eine glinzende
Gestaltungsepoche brachte.

2 Der zweite Teil befasst sich mit

dem Bauhaus, den zwanziger Jahren
und den Einfliissen auf die Typografie.
Architektur und Bauhausstil
begriindeten eine Denkweise, Bauhaus-
Schriften versuchten eine Revolution.
Zusammen zeigte dies subtile Wirkung
bis in unsere Zeit hinein.

3 Nicht um Nierentische geht

es im dritten Teil: Die besseren
fiinfziger Jahre sind fiir die zweite
Jahrhunderthilfte duflerst wichtig.
Gesucht wurde der Anschluss an die
Zeit vor den Nazis und begriindet
wurde so etwas wie die Ulmer
Gestaltungshochschule.

4 Im vierten Teil wird die Verinderung
durch Mac und PC betrachtet. Neue
Formen kamen auf, die aber zum
Teil schon in der Zeit des Fotosatzes
vorgedacht wurden. Gleichzeitig
ergaben sich wunderbare neue
technische Méglichkeiten, die aber
ohne Kenntnis der Theorien und des
Handwerks der Gestaltung nicht
automatisch zu guten Ergebnissen
fiihren.

Das 20. Jahrhundert hat eine sehr
interessante Geschichte der Schrift und
der visuellen Kommunikation. Deren
Kenntnis gibt neue Méglichkeiten fiir
die eigenen Gestaltungsmiihen.

ZieLgrurre Verlagshersteller,
Schriftsetzer, Grafikdesigner, Anwender
von Systemen des elektronischen
Publizierens, gestaltende Redakteure
und alle an Schrift und visueller
Kommunikation Interessierte.
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- oder mailen Sie uns unter:
susannegassner@tgm-online.de
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Gescheiterte Produktion:

Plotzlich gab es eine Seite doppelt!?

Vermutlich weil die tgm die Tomaten vom Umschlag
bereits auf den Augen hatte ...
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39 Werkstattgesprach/Besichtigung
41 Studienreise

43 Vorstand

45 Arbeitsgruppen

46 Beteiligte Gestalter

47 Impressum

48 Dank

Hintere Umschlagklappe: Antwortkarte
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Werkstattgesprache

Werkstattgesprdche sind Prdsentationen, Darstellungen,
Erlduterungen zu Themen, die uns angehen. Keine Vor-
trdge im klassischen Sinn sollen stattfinden, sondern ein
offenes Forum.

Nach den gut besuchten Werkstattgesprdchen des ver-
gangenen Jahres planen wir:

Akquisition, Vertrag und Rechte des Gestalters
Lutz Hackenberg AGD (Allianz deutscher Designer e.V.)

Eigene Arbeiten besprechen

Eine Chance des Austauschs mit anderen
Teilnehmern tber Gestaltung.
Moderation: NN

Drei kleine Verlage und ihre Buchgestaltung

Die Termine stehen noch nicht fest, weshalb die
Einladung mit den »Vier Seiten« erfolgt.
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Studienreisen

Zu tgm-Studienreisen
wird mit den nachsten
»Vier Seiten« eingeladen.

Geplant ist (immer noch) eine
Reise nach Wien, dessen
gestalterische und typografische
Szene sehr interessant ist.

Uns erwartet die tga, die typo-
graphische gesellschaft austria.

Eine Reise nach Stuttgart zum Druckmuseum

t der Offizin Gustav Reichert, Kornwestheim

und zur HAM (Hochschule der Medien) in

Stuttgart.
Gi )~
Enzis

-

!@

[

Folgende Besichtigungen werden erwogen:

Augsburg. Papierfabrikation und Druck-
maschinenbau;

Késel, Krugzell. Gesamtproduktion von Bichern
in einem véllig neven und modernen Betrieb
mit einer starken Buchbinderei.

Und nach Leipzig sollten wir auch mal wieder
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Arbeitsgruppen

Programmplanung Vortrdge
Rudolf Paulus Gorbach

Programmplanung
Seminare Kurse
Rudolf Paulus Gorbach
Astrid Baldauf
Matthias Hauer
Christiane Gerstung

Gestaltung
Matthias Hauer
Waltraud Hofbauer
Christiane Gerstung
Stefan Engelhardt

Drucksachen-Produktion
Matthias Hauer

Redaktion/Lektorat
Julia Hoffmann
Nora Tahy

Redaktion ,Vier Seiten”
Michael Lang
Andrea Mogwitz

Online

Peer Koop

in Zusammenarbeit mit
Justimagine und Aicomm,
Miinchen

Medientechnik
Oliver Linke

Presse- und
Offentlichkeitsarbeit
Susanne GaRner

Rolf Kaiser



L/
Gestalter: Sl 2 Batin

Lahliades;

00 0 Seefanie Silber, Heilbronn

Vera Breaener, Bony

Reinhoodd Bhomensohein,
Stefeorn Engelhard:, HURLOORF AN I KK
Dagmar Gerbach, Augshurg
Andrean Willisch, Maine
MARKUS BOEKHORA, MUNCREA
Wilhelm Schiifer, Kitln
Alessio Laonardi, Beriin
Uta Schneider, Fromifort

Miceizr Wincirren, MUncHEN
- MicHarr Lang, ExDmne
Lilian Neuhoeffer, Kempten
Uhame SoawooT, MUNCEEN
Ar¥nen Efne, MONCHEN

MarTd WINEELMANK, MONCHEN
Markus Mirgens, Minchen
ROLAMD ANGST. BUNCHEN
Malke Seflier, Miinchen _
Armin Kiing, Regensburg
Krisfina Posse, Miinchen
i R

Astrid Baldauf | esavrnA ma pnittl
Vanesso Schricker, Miinchen

Rudelf Panius uarbach, Utting am Ammerses
Minchen
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Dank

Ohne treundliche Zuwendungen wére
diesas Programm nicht erschienen.

Als Vorsitzendar der tgm danke ich sehr
herzlich ollen, dia durch ihre Arbeit und
ihre Spanden dieses Programm erméglichs
haben,

Besondars den Firmen Contiar |Schlaipen),
Bad Olrkheim, fur die Popier-Spende;
FOAG, Minchen, for den Dryck.
Bickers, Anzing, fir die Verorbeitung;

allen Gestaltern, die die Muhe der
Einzelseiton-Gestaltung nicht scheuten;

P "f‘ f
Christiane Gerstungund Walfdod  1o-

Hofbauer, die die ldee fUr disses )
Gestaltungsexperiment hatten und sich 2
. avch darum gekimmert haben: 4
Matthias Haver Fir die Orgonisation der

I
Henstellung. o iof Poulus Gorbiodh

o rjr.'{

=y
A \omRyelr

]I__-J-'\.-,__'I
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VORSCHLAG 1 ,poetisch” | VAR 1 Schionheit des Scheiterns | VAR 2 Schonheit
des Scheiterns — Chance auf Neubeginn | VAR 3 Schonheit der Chance —
Scheitern verstehen | VORSCHLAG 2 ,poetisch-paradox” | Die Chance des
Scheiterns — die Schonheit des Neubeginns | VORSCHLAG 3 ,scheitern,
schapfen, schaffen” | VAR 1 Die schopferische Kraft des Scheiterns/Neubeginns
| VAR 2 Vitalitdt und Kreavitivdt — die schopferische Kraft des
Scheiterns/Neubeginns | VAR 3 Kreativ schaffen — aus Scheitern Kraft
schiopfen | VAR 4 Aus Scheitern Kraft und Kreativitdt schopfen | VAR 5
Chance des Scheiterns — Kraft schopfen und kreativ schaffen | var 6 Kraft
und Kreativitit -Chancen im Neubeginn | vAr 7 Scheitern verstehen —
kreativ schaffen | VORSCHLAG 4 ,niichtern-intellektuell” | vAR 1 Chancen
im Scheitern — Kritik und Wiirdigung | vAR 2 Chancen des Scheiterns —
Risiko vs. Wagnis | VORSCHLAG 5 ,.es schwelgt das Pathos” | Glanzvoll
scheitern — kraftvoll wieder aufstehen | VORSCHLAG 6 ,heiter” | VAR 1
Zitronen zu Limonade — vom Misserfolg zum Erfolg | VAR 2 Zitronen zu
Limonade — aus Fehlern lernen | VAR 3 Zitronen zu Limonade — Scheitern
verstehen | VORSCHLAG 7 ,nachdenklich” | Fehler verstehen — von der
Chance im Neubeginn
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